libero percorso
nel mondo della
comunicazione

l 6 dicembre 2012

- dalle 18,30 alle 20

“La tv dentro casa”

20 dicembre 2012
- dalle 18,30 alle 20
“1l grande nulla ed i suoi modelli”

Un titolo provocatorio perche tutti hanno
un televisore all’interno delle proprie ab-
itazioni, ma in questa circostanza, con il
termine “tv dentro casa”, intendiamo rifer-
irci alle vittime sacrificali del circo mediati-
co. A quelle persone, a quelle famiglie,
addiritura a quelle cittadine, che per un
fatto di cronaca si sono ritrovate centinaia
di riflettori puntati contro. Il rispetto
dell’individuo, il senso della misura, i con-
tenuti giornalistici, sono stati completa-
mente annullati dall’esigenza di fare ascol-
to, di, come si dice in gergo, “cavalcare la
notizia”.

All'incontro prendera parte un personag-
gio che ha subito la violenza di un assalto
giornalistico-mediatico.
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Con un banale richiamo all’ormai tramontato format del

Grande Fratello, viene affrontato il tema dell’assenza di
| contenuti espressi dalla televisione generalista, sempre

piu logora e distante dal nostro quotidiano. Il target piu

giovane si € posizionato sul mondo web; una difesa istinti-

va a fronte della proposte vuote che provengono dal pic-

colo schermo. In questo laboratorio saranno analizzati gli

effetti deleteri prodotti dal nulla televisivo.

L’assenza di contenuto si trasforma in contenuto,

diviene una strada da seguire, una filosofia di vita.

Durante l'incontro saranno analizzati significativi spezzo-

risulta quanto mai subdolo e nocivo.
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ni di programmi spazzatura il cui messaggio indiretto
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31 gennaio 2013

17 gennaio 2013
- dalle 18,30 alle 20

“La comunicazione etica puo esistere?”

| | - dalle 18,30 alle 20
“Tecniche di montaggio”

" La velocita di montaggio sembra rappre-
| sentare l'unico antidoto allo zapping e allo
| stesso zapping puo a volte rappresentare

“il contenuto non contenuto” di un’intera
serata passata di fronte al televisore. Molti

Come costruire una campagna di prevenzione? Come approcciarsi alle
tematiche sociali evitando di scivolare nella retorica, nelle banalita e nelle
noia? Quali sono gli elementi sui quali puntare, per tentare di promuovere
corretti stili di vita? Informare & sufficiente o siamo sempre pil proiettati
verso una comunicazione emotiva? Attorno a queste importanti domande,
verranno mostrati gli aspetti piu significativi di oltre 15 campagne sociali re-
alizzate nel corso degli ultimi 12 anni, sia di contatto diretto che televisive.

Da questo incontro, potrebbe nascere la costruzione di una campagna,
ideata e realizzata in collaborazione con i ragazzi del laboratorio.
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programmi giornalistici puntano sulla ve-
locita, ma quali sono i contenuti espressi
da tali programmi? La superficialita e
I’assenza di approfondimenti rappresenta-
no il segreto di linguaggio?

In questo laboratorio saranno mostrati ed
analizzati diversi esempi di “tv a varie ve-
locita”, dimostrando che quando esistono
contenuti forti e ricchi, non é assoluta-
mente necessario ricorrre allo stratage ma
della velocita esasperata.

Tutti gli incontri saranno presentati dal giornalista LUCA PAGLIARI
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La partecipazione &€ GRATUITA e ogni incontro si svolgera a Forli,
presso la FABBRICA DELLE CANDELE (Piazzetta Corbizzi 30)
Per informazioni ed iscrizioni (entro il 30 novembre)
si prega di scrivere a fuoriluogo.fo@gmail.com o contattare il n. 0543/798545




